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DACIA JE OSTVARILA DOSAD
NAJVECI UDJEL NA EUROPSKOM
TRZISTU PRIVATNIH KUPACA

e Dacia je u 2022. godini prodala 573.800 vozila te tako ostvarila rast od 6,8 % na
trziStu koje biljezi pad (u usporedbi s 2021.).

e Marka je ostvarila znacajan rezultat prodavsi 8-milijunto vozilo od 2004.

o Dacia biljezi rekordne trziSne udjele, ukljucujuci:

@)

O

3,7 % prodaje osobnih vozila i lakih gospodarskih vozila* u Europi (+0,5
postotnih bodova u odnosu na 2021.)

4,2 % prodaje osobnih vozila* u Europi (+0,7 postotnih bodova u odnosu na
2021)

7,6 % prodaje osobnih vozila na trziStu privatnih kupaca** (kljucnom
¢imbeniku uspjeha marke) u Europi (+1,4 postotna boda u odnosu na
2021), €¢ime je Dacia postala treca najprodavanija marka.

e Za takvo postignuce zasluzno je robusno planiranje proizvoda koje ukljucuje cetiri
kljuéna modela:

O

Dacia Sandero: S 229.500 prodanih vozila biljezi rast od 1,2 % u usporedbi
s 2021.; najprodavanije vozilo na europskom trzistu privatnih kupaca od
2017.

Dacia Duster: S 197.100 prodanih vozila biljezi rast od 5,8 % u usporedbi s
2021.; Duster je drugo najprodavanije vozilo na europskom trzistu
privatnih kupaca u 2022. te najprodavaniji SUV na trzistu privatnih kupaca
od 2018.

Dacia Jogger: 56.800 prodanih vozila u prvoj godini; Jogger je na
europskom trziStu privatnih kupaca drugo najprodavanije vozilo C-
segmenta koje ne spada u SUV-ove

Dacia Spring: S 48.900 prodanih vozila biljezi rast od 75 % u usporedbi s
2021.; trece najprodavanije elektricno vozilo na europskom trzistu
privatnih kupaca

« Dacia nastavlja redefinirati pojam esencijalnog, a njezino jedinstveno
pozicioniranje na trziStu podupiru sami kupci; tomu u prilog govori i €injenica da
Dacia biljezi jednu od najvecih stopa priviacenja i zadrzavanja kupaca.



*Osobna vozila + laka gospodarska vozila = Austrija, Belgija, Bugarska, Hrvatska, Ceska Republika, Danska, Estonija, Finska,
Francuska (ukljucujuéi prekomorska podrucja), Njemacka, Grcka, Madarska, Island, Irska, Italjja, Latvija, Litva, Luksemburg, Malta,
Nizozemska, Norveska, Poljska, Portugal, Republika Cipar, Rumunjska, Slovacka, Slovenija, Spanjolska i Kanarski otoci Svedska,
Svicarska, Ujedinjena Kraljevina

**Osobna vozila za privatne kupce = Austrija, Belgija, Hrvatska, Ceska Republika, Danska, Finska, Francuska, Njemacka, Madarska,
Italija, Luksemburg, Nizozemska, Norveska, Poljska, Portugal, Rumunjska, Slovacka, Slovenija, §panjalska, Svedska, Svicarska,
Ujedinjena Kraljevina

o Usprkos prekidima u globalnom lancu opskrbe i logistickim problemima koji se na
trzistu ocekuju i u 2023, Dacia €e nastaviti rasti kroz:

o implementaciju novog, odvaznog vizualnog identiteta na svim svojim
vozilima, pocevsi od sijecnjq;

o uvodenje novih pojacanja u ponudu elektrificiranih vozila: modela Jogger
HYBRID 140 i modela Spring s novim motorom ELECTRIC 65;
predstavijanje nove razine opreme Extreme za sve modele na proljece;
daljnje unaprjedivanje prodajne i usluzne mreze u skladu s novim identitetom.

TRI REKORDNA UDJELA OSTVARENA NA TRZISTU

Unato¢ pandemijskim izazovima, nestasici elektronickih komponenti i logistickima problemima koji i dalje potresaju
automobilsku industriju, Dacia je ostvarila zapanjujuci uspjeh prodavsi 573.800 vozila u 2022., Sto je rast od 6,8 % u
usporedbi s 2021. Marka je jednako tako ostvarila znacajno postignuce prodavsi 8-milijunto vozilo u svijetu od 2004.

Trzista na kojima je Dacia prisutna zabiljeZila su pad od 5,5 % u odnosu na 2021. Sjajan rezultat potvrduje relevantnost
Dacijina pozicioniranja kao marke koja nudi najbolji omjer cijene i kvalitete, a svemu tomu pridonosi i osvjezena ponuda
koja se pokazala popularnom medu privatnim kupcima. Dacia je 2022. ostvarila rekordni trziSni udjel u Europi sa 7,6-
postotnim udjelom prodaje osobnih vozila privatnim kupcima, ¢ime je drugu godinu zaredom ojacala svoj polozaj (u
usporedbi s udjelom od 6,2 %, ostvarenim u 2021.). Marka je ostvarila i rekordni udjel prodaje osobnih i lakih
gospodarskih vozila* od 3,7 % (+0,5 postotnih bodova u usporedbi s 2021.) u Europi te rekordni udjel prodaje osobnih
vozila* od 4,2 % (+0,7 postotnih bodova u usporedbi s 2021.).

Osim 5to je zadrzala vodedi polozaj u Maroku, Dacia je napredovala i na europskom trzistu, ostvarivsi 15,4-postotni rast
prodaje osobnih vozila na trzistu koje biljezi pad od 4 %. U Francuskoj, kao najvec¢em trzistu marke, Dacia je prvi put
postala tre¢a najprodavanija marka na trzistu osobnih vozila. U Njemac€koj, na cijem trzistu trenuta¢no dominiraju
vozila C-segmenta, Dacia je ostvarila 50-postotni rast prodaje privatnim kupcima, prestigla i neke ugledne marke te
zauzela Sesto mjesto na trziStu privatnih kupaca. Ostala trziSta takoder su uvelike pridonijela sjajnom ucinku marke u
2022.: u Italiji je Dacia postala ¢etvrta najprodavanija marka privatnim kupcima, u Spanjolskoj je zauzela ¢etvrto mjesto
u prodaji privatnim kupcima, u Ujedinjenoj Kraljevini je udvostrucila prodaju, napredovala za pet mjesta i osigurala 13.
mjesto na tom trzistu, u Rumunjskoj je ostvarila vise od 30 % prodaje na trZiStu osobnih vozila marka, dok je u
Portugalu i Belgiji ostvarila najbolji prodajni rezultat na trzistu privatnih kupaca.

U Hrvatskoj je Dacia na ukupnom trzistu zadrzala 6. mjesto s 3275 prodanih vozila, povecavsi svoju prodaju za 2,6 posto
i trziSni udjel za 0,44 postotna poena u odnosu na 2021., dok je na trziStu privatnih kupaca zauzela 4. mjesto. Takav
rezultat postignut je zahvaljujudi izrazito uspjeSnoj prodaji Sandera koji je zauzeo prvo mjesto na segmentu malih
gradskih berlina s prodanih 1229 vozila, zatim Dustera koji je drugu godinu zaredom na prvom mjestu u C-SUV
segmentu s 1523 prodana vozila, a nikako se ne smije zaboraviti elektri¢ni Spring, tre¢i najprodavaniji elektri¢ni
automobil u Hrvatskoj Cija je prodaja u 2022. gotovo udvostruc¢ena u odnosu na 2021.

SNAZAN PROIZVODNI PLAN KOJI UKLJUCUJE CETIRI KLUUCNA MODELA



Dacia je u neSto manje od 15 mjeseci predstavila Cetiri nova klju¢na modela: Sandero, Spring, Duster u 2021. i Jogger u
2022. Krajem 2022. sva su Cetiri modela prosSla zavrSnu fazu implementacije novog identiteta marke te poprimila nov,
odvazan izgled. To je podrazumijevalo upotrebu novih boja i prepoznatljivog amblema Dacia Link u kojem
minimalistic¢ka slova ,D"i,C", isprepletena poput karika lanca, simboliziraju robusnost i jednostavnost.

Sandero je prodan u 229.500 primjeraka u 2022. (Sto je rast od 1,2 % u usporedbis 2021.) te je vec¢ Sestu godinu zaredom
najprodavaniji automobil na europskom trzistu privatnih kupaca i drugo najprodavanije osobno vozilo u svim prodajnim
kanalima u Europi.

Sli¢no tomu, Duster jos od 2018. drZi vodece mjesto na europskom trzistu SUV-ova za privatne kupce, a sada je postao
i drugo najprodavanije vozilo na europskom trzistu privatnih kupaca, odmah nakon Sandera! U 2022. prodano je 197.100
primjeraka Dustera u svim zemljama (Sto je rast od 5,8 % u usporedbi s 2021.), dok je od 2010. godine taj model prodan
u viSe od 2 milijuna primjeraka.

Posve elektri¢ni Spring prodan je u 48.900 primjeraka u 2022. (Sto je povecanje od 75 % u usporedbi s 2021.). Otkako je
predstavljen 2021., Spring je osvojio vise od 100.000 kupaca, od kojih su tri ¢etvrtine privatni kupci. Spring je jedan od
najprodavanijih elektricnih modela na europskom trziStu privatnih kupaca.

Jogger je u 2022. godini, ujedno i prvoj godini prodaje tog modela, prodan u 56.800 primjeraka. Time je na europskom
trzistu privatnih kupaca postao drugo najprodavanije vozilo C-segmenta koje ne spada u SUV-ove, pri ¢emu je vazno
spomenuti da se viSe od 70 % kupaca i dalje odlucuje za najbolje opremljene inacice.

Svaki treci kupac Dacije i 58 % kupaca modela Jogger biraju motor ECO-G 100. Rije¢ je o benzinsko-plinskom motoru
koji u prosjeku ispusta 10 % manje emisija CO, (118 g CO,/km) od ekvivalentnog benzinskog motora, a s napunjena oba
spremnika ostvaruje doseg veci od 1000 km.

Spring je pravo pojacanje u svijetu elektri¢cne mobilnosti i upravo se za njega odlucuje 93 % privatnih kupaca koji prvi
put kupuju elektri¢no vozilo.

Privla¢nosti marke Dacia pridonosii njezina sposobnost da privuce i zadrZi kupce. U okviru europske petorke (Francuska,
Ujedinjena Kraljevina, Njemacka, Italija i Spanjolska), $est od deset novopecenih kupaca Dacije prethodno nisu bili kupci
Renault Grupe, dok se osam od deset postojecih kupaca Dacije odlucilo kupiti neko drugo vozilo Renault Grupe.

POZITIVNA PREDVIDANJA ZA 2025.

0d pocetka sije¢nja, u koncesijama je dostupna nova osvjezena ponuda marke, a Dacia svoj rast nastavlja i kroz Sirenje
ponude elektrificiranih vozila. Jogger HYBRID 140, ujedno i prvi hibridno vozilo marke te najpristupacniji hibridni
obiteljski automobil na trzistu, prvo je pojacanje u toj ponudi. Temeljen na dokazano ucinkovitoj tehnologiji Renault
Grupe, Jogger HYBRID 140 opremljen je automatskim mjenjacem bez spojke, a kupcima e
jam¢i vecu snagu, udobnost, Stedljivost i niske emisije CO;, (od 108 g/km). Spring,
opremljen novim motorom ELECTRIC 65 (snage 65 KS / 48 kW) nudi jo$ snaznije
performanse te ucinkovitije ubrzanje i obnovu energije. Spring je prvi Dacijin model
dostupan u inacici Extreme, novoj razini opreme koja ¢e u drugoj polovici godine postati
dostupna i za sve ostale modele u ponudi. RijeC je inatici temeljenoj na konceptu koji
utjelovljuje pustolovni duh marke i koji je u vrijeme Joggerova predstavljanja izazvao
dobre reakcije javnosti.

,Rast prodaje i trzisnog udjela marke Dacia na europskom tlu u 2022.
potvrduje relevantnost nase strategije temeljene na redefiniranju pojma




esencijalnog automobila i prilcgodavanju proizvoda potrebama kupaca. U 2023, planiramo nastaviti
taj rast Sirenjem ponude elektrificiranih vozila. Pritom éemo, u skladu s Dacijinim pozicioniranjem na

trzistu, i dalje nuditi jednostavnost te najbolji omjer cijene i kvalitete.”
Xavier Martinet, viSi potpredsjednik odjela za marketing, prodaju i operacije, Dacia

O MARKIDACIA

Utemeljena 1968. i predstavljena 2004. diljem Europe i Sredozemlja, Dacia od pocetka nudi najbolji omjer cijene i kvalitete te neumorno redefinira
pojam esencijalnog automobila. Revolucionarna marka nudi jednostavna, svestrana i pouzdana vozila po mjeri Zivotnog stila svojih kupaca. Dacijini
modeli postali su mjerilo na trZistu: Logan: novi automobil po cijeni rabljenog; Sandero: najprodavaniji osobni automobil u Europi od 2017.; Duster:
najprodavaniji SUV za privatne kupce u Europi od 2018.; Spring: predvodnik u podrucju pristupacne elektricne mobilnosti u Europi; Jogger: svestrano

obiteljsko vozilo C-segmenta. Prisutna u 44 zemlje, Dacia je od 2004. godine do danas prodala vise od 8 milijuna vozila.



